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POSMATRAI , g ERL OK, AKTI VI STA.

TI POVI PREDAVAhA

Karakteristike prosvetnih radnika u odnosu ne
i pristup prema medijima i novim tehnologijama

POS MA T\BRATEHDOG)

Nagl aGavate vaHnos
ekonomskihs ubj ekat a, o
olekujete da razunm

TRENDSETER

Upoznati ste sa aktuelnom kulturom
ml adi h, negujete |

vremena u svom pristupu u nastavi.

IT PROFESOR

Smatrate da upotreba novih medija i
tehnol ogije produb
uleni ka iauwtoemtiinlorsc

KREATOR UKUSA
gelite da ulLenici
doprinos medija u razvoju kulture,
umetnosti, pismenosti i nauci.

Izvor klasifikacije: Hobbs, R & Moore, D.C.(2013piscovering Media Literacy:Teaching
Digital Media and Popular Culture in Elementary Schools. Corwin/Sage:Thousand Oaks CA. 4



AKTIVISTA

_~ ©ERL OK
gelite da razvijete Podsti Lete ulLenike

y \

ulLeni ka i da im uka tehnologije i medije kako bi animirali
di spod Hitaodé u medi okolinu da ostvaria k t i ‘ekilgetei L
ALTERNATIVAC fn;;\ MOTIVATOR
Podstilete ulenike Jﬁi‘.._"':-::r" Mot i vi Ge tdalTtehneloyijuk e
nali ne dioférraaziai d o 3.!,";__..."“; shvate kao alatza kreativniji i
saznanjauzr a z ¢ moteletu L e n j — individualniji pristup obrazovanju .

VOT A

PodstilLete ulLeni ke
alate koriste kako bi doprineli

aktivizmu na lokalnom nivou.

PROFESOR

OLekujete od uleni
tehnologije kako bi nadogradili znanja
stelena atradici.on

PROFESIONALAC
Koduleni ka razvijat
prakti Lne oviadaghje n e
novim tehnologijama.

PROFESOR 2.0
Podulavat e udtlkonsiek e
prednosti interneta, dostupnosti

i nformacija.i umr e
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MEDUJI: JUCE,

DANAS, SUTRA




©t ampani medi | I

gt ampani medi j il novine su medi|j koji objavljuje razn

izveGtavajuwogatiagvmam donose pri Le, erobjaviujueglase i rekiasd Rradc i ma

nost Gtampani h medija krije se u njihovoj distributivno

ciljne grupe ili poj edimbge. bdgtamplanreivnrme d injeid/ed g vniene pol un
zavisnosti od temati ke novina, wurelivalke politike

i pul
fotokopija raznih uputstava i biltena, do luksuzno opremljenih revija.

€D ISTORIJAT

BPr vi oblik @anovinabd, informacija uklesanih u kamenu il/|

rom Rimu. Zvale su se Acta Diuma, Gto u prevodu znali al
BMel u prvim aGtampani mé novi nasma s(eo kio kli3n0eOg laeg,onddbunien) e rplail ne
prestoniceo.



BU 16. veku | judi su polLeli da kupuju novine. U Veneciiji
jedan primerak plalLala se jednfaegaaetag Gbogulpgavedi mni

svom nazivu zadrHali rel &listo
BPrve novine na srpskom jeziku pojavile su se izvan teri
BDanas, viGe od 24 milijarde novina bude objavljeno na ¢

BPrva ukr Gtenica objavljena je u britanskom |Iistu pod ne




Radio

Radio je beHilLni prenos i detekcija komunikacionih signeé
frekvencije vidljive svetlosti. Radio je poznat i kao peé
povr Gnom paHnjokmti kaosprartegatale aktivnost:i koje obavlj
vaHnost i wuticaj
€0 ISTORIJAT

BNi kol a Tesla je zvanilni pronal azal radija. On je pruvi
usagl aGeni h rugpedama itprjemhoj ateni i gavno predstavio principe radija i prenos signala na velike

dal jine. Za ovaj SVOj pronal azak je 1897. godine dobio

podat akao.

BNul jel mo Mar koni |dtelegradija. ©stvari je prvi prenpsrraalio talasa preko Atlantskog okeana
i 1909. godine dobio Nobelovu nagradu za ovaj doprinos.

Blesto se navodi i da se radio danas najvi Ge sluGa zbog
zbog harmonije, i na kraju: zbog poznatih zvukova iz okol
za selo: cvrkut ptica, AHubor potoka, zrikaveci &)



Televizija

Audio-vizuelni mediji nastaju fuzijom zvuka, slike i pokreta. Zvuk i silkaupokr et u oHi vl javaju il

odnos pojalava doHivljaj informacija jer publika Luje of
drugog. Takol e, zvuk dobija svoj s mi s ao saokadabiibilk enutsvana o d
bez podr Gke zvuka. Slika, odnosno sl i ke Owi mokiraeltimn,om, na
senzacija u prezentacije informacija (medijskogumisged r Ha
televizijskog programa.Naj velLa pri vl alnost el ektronskih medija | eHi

izvora, u trenutku kada je to zanima, saznati neku informaciju.

€O ISTORIAT

BRel televizija nastala jleatddisdkrel kree 'vi e Lvii sti @l ¢ g( ccalael &),

savremenom znalenju ovaj izraz upotrebio 1900. godine r
saopGtenju ateElektilna televizijabo
BPrva radiodifuzna stanica na podrulju Srbije i Jugosl ayv
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B1930. Ameri Lka kompanija RKO eksperimentisala je sa
najnovije vesti i aktuelne sportske dogal aj e. |l ste godine na kanalima je emi
kaHnjen zbog toga.

BPostoje podaci da je u periodu od 1936. do 1938. godi r

svedoli o tome kolikesamrtamvi predHao bmogubhnest da
se vide stvari o kojima mnogi nisu I’ll\ maGt al i
B 1937. Prvo emitovanje programa u Velikoj Britaniji. Emitovano je krunisanje

kralja DHordHa VI, kao i turnir u
Londonu prodd®t0® vieGevoadi9skih urel
B 1941. Pojavljuje se prva legalna reklama. Trajala je 10 sekundi, a
kompanija za prodaju satova Bulova platila je za ovu vrstu usluge devet
dolara.

B 1964. Prvi put je predstavljen prototip plazma-televizora.
Profesori Bizter i Slotou predstavili su ga na univerzitetu llinois, a
tek 2002. godine dobijaju nagradu Emi za svoj izum.

Vimbldonu. Zbog ovog
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|l nternet | socil | a

I nternet je svetski sistem umreHenih ralunar s kominikavione Ha

sistemi. PolLeci internet aa,sel WeHu gamdisnes,armrng ke ArRPLANEAT &
odbrane SAD. Danas, internet povezuje milijarde raluna
proizvodspojame di j a, ralunara i telekomunikacija. Melutim, int
takole druGtvenih i politilLkih procesa, ukIljulujulLi naul
Soci j al nTendancijekérisnika interneta je da otkrivajuvi Ge | i Lni h i nformacija, uz |
komuniciraju licem u lice. Saj ber prostor otvara mogulLnosti za kreira
geografskih ogranilenja, trenutnih post i g rstorjoa,(paraldnisaet o v n
sa iznova izgralenom |l ilLnosti i eksprimentisanje sa razl




STRATEGILJE
MANIPULACLJE




Strategije manipulacije
pomoGu masovni h
prema Noamu homs

Preusmeravanje paHnje @Postupnostpromena '
PaHnja javnost.i preusn Ba bisaenost pristalasn#dmreku meprihvatljivu meru,

problema na nevaHAne. Prezapwediti jevmostepeno, &na kaGi
poplavom nebitnih informacija, da ljudi ne bi godinama. Promene koje bi mogle da izazovu
razmi Gl jali i stekl i osnovotpr, akabzbiedazvgdene nagloiu kratkom
razumevanju sveta. roku, b edere pditigamanalih koraka.
Svet se tako s vremenom menja, a da to ne budi
] ga Stvaranje proble ma svest 0 promenama.
Ta metoda se naeagowamae-i aprobl em

reGenjeo. Treba stvori .a»(Dddngahjem, da bi deo
javnosti reagovao na njega. Na primer: izazvati i JoG jedan nalin za pripremanij e

prenositi nasilje sa namer mepopulachepromene je @rso hajavljavdnje. eLjudi
prihvat.i ograni Llavanje sl obhake, nekosioms kadkedzam svu tefF
ilidabiseopravdal 0 r uGenj e soci j alsapmethddndpavikavaju na samu ideju o

promeni.
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Upotreba delijeg jezik@ Veli Lanje gluposti

Kada se odraslima obre Jawmosktralsh posisticatguopiheatanju d e c i

posti Hemo dva korisna ulinkrmosé¢lvmotsit. pRPdatis&khije je ubedi
svoju kritilku svest i popalal ima /s niamni je medistlioti gl
na ljude. Taj sugestivni mehanizam u velikoj meri Istovremeno treba izazivati otpor prema kulturi i

se Koristi i prilikom reklamiranja. nauci.

Bul enje emocij a @Neznanje
Zl oupotreba emocija je Sii It oanatGehh nii kma sl logjeaisn@a treba o

koristi u izazivanju kratkog spoja, prilikom razumevanje manipulacije. Kvalitet obrazovanja
razumnog prosulivanja. Krini HBiklu d¢veGttvemimensglugjueva treba
emotivni impulsi (bes, strah, itd). Upotreba [ i spod proseka, da bi ponor

emotivnog registra omogulawia@piistHph slojeva ostao nepr
nesvesnom, pa inihapowaGpajadrele

g Zloupotreba znanja
Stvaranje oselLaja kriwvi Brz razvoj nauke u poslednjih 50 godina stvara

Treba ubediti svakog pojedinca da je samo i rastulLu provaliju izmelu znanj
i skl julLivo on odgovoran zakoscjoipsgaemasacsjrelLiu,koriste, vl
usled oskudnog znanja, ograli dteamd, spaslobgomthi ol ogi j e,
ili nedovoljnog truda. Tako nesiguran i potcenjen p r a k tpsihblagge, ima pristup naprednom
pojedinac, opeer &ctéenmioseladmusrnjalbeo Loveku i na fizilLkom
od traHenja pravih uzroka pamog pol oHaj a i pobune

protiv ekonomskog sistema.
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ulti medijalni svet koji nas danas okruHuje u konst
novih medija. Generacijiek oj e su od svog rolenja upoznate sa m

doHivljavaju svaku medijsku poruku. Oni je integ
generacijama rolenim od 1995. do danas z oivnetneog rpartiopra dmaioc.i mae |
di stanci prema medijima koj ui hprogovcei ngee nie rcaecn g @n jreo I cemlea dpirrea ,8 O
postoji.

Rezul tati i straHi vanja Republ i Lkog z av o drbijesvkodnevhozonldinsRréma u p
njihovim podacima iz 2006. godine, 68,4% stanovni Gtva je iz
Gest godina smanjen za Lak 20 odsto. Da aktiwvwvvoi Svakod&mndvine
sajtu Republilkog zavoda za statistiku moHe se videti igeda |
strane, 52% stanovni Gtva Srbije svakodnevno sluGa radio, a

Ekspanzijgn i nt er net a i socijalnih mreHa konzumiranje medijskih
i nove karakteristke.Danas Hi vimo u sferi &multiskriningadé, Gto znali d

u r e listgvrameno, u zavisnosti od toga gde se nalaze.

B2,39 povezanih urelaja po korisnik m/:) ZC
B 3,6 miliona Fejsbuk naloga @
B93% domalLe populacije uzrasta od 25 CQ g st
B59% populacije uzrastaodl1 6 do 34 godi ne amul'[lskr|na
BGotovo polovina korisnika internet u SrYw e &0 C

-l!
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MEDIJSKA
PISMENOST

—L@JSG




0 Uneskovom dokumentu iz 1998. godine edukativni pr

maloletnika i ljudskog dostojanstva kroz audio-vi zuel ne i informacione uslugeo.

na to da medijska pismenost nije izolovano znanje, VE
jezika, sociologije, istorije, psihologije, likovnog vaspitanj a, gr al ansitdh. Mg dv a spiat pmjsamenost se
kao sposobnost razumevanj a, Litanj a, pronicanja u srH medi
sagledavaju, analiziraju, evaluiaju i kreiraju medijske poruke. To znali da bi medi j ski pi s me
osposobljena da kritiLki mi sl i i analizira najrazlilLitije
medi jsko obrazovanje ili medi j sko gpdisrnue npjraivmaennjlej isvtoisltu iv ep@t
funkcionisanje i izraHavanje u savremeno,j kul turi

Medi J ska pl smenos .U |

Edukativni program Medijska pismenost ima zadak da kroz proces konstrukcije i

dekonstrukcije medijskih sadrHaja wupozna wul ovni h

porukama i razlozima zbog kojih su one proizvedene.Na osnovu Uneskovi h ¢ uvol

medijske pismenosti u obrazovne sisteme, nastavnici se nalaze u ulozi zagovornika informisanog

i racionalnog gralanskog druGtva, a takol e, i ule

ulLestvuju u stvaranju obrazovnog sistema u L u nij
Konstrukcijom i kasnije dekonstrukcijom medijski i 2 ulen

poruku i analiziraju je iz viGe wuglova. Stva: di st anc



medijski sadr Haj Galje, dolazi mo do jednsstathijaiwa kreiranje r ma

kritilkog stava konzumenat a. Na ovaj nalin ulenic
Bez razumevanja medija teGko se moHe razumeti i
milenijumu je takva da preplavijuyeak t i vni deo dana, kako dece, tako
to da se na naGem podrulju gledanost televizije m
vaHno da ulenici, bez obzira na bogato medijsko i
E da razumeju medije,
Eda alitajudé suGtinu medijskih poruka,

Eda steknu veGtinu kreiranja medijskih poruka.

ULeni ci bi trebalo da budu svesni ul oge medija u

mi Gl jenja, sistem vrednost i ,tisvenlae kzecniajnd ap oot rneab’a ,n ua Ifiu ni
kreiranju Gkol skih npetkhamaVaHemaj sopazvmei m da:

-razliliti ljudi doHivljavaju isti medijski tekst na razl

-da su medi jski tekstovi pr oitzov eddee nd s tsvaa roed rperl cefniotm islvir hroorl )




Ut I c a] medi ja na gl

Femonen sedme sile sveta proulava se iz viGe uglova i sa
uticaj medija na dr Gtvo i p o] éntbrakicijaraa. Socijainu psihalogiju baaimaeulkojoj 1 eneriu z a j
l judi, kao pojedinci, pod uticaj em s vldgdiide u sodijarojlbsholpgs pojavjuju k o n
kao jedan od bitnih Linil acanadGz rha Gnejrecge mrriiy Git, w meahlveakjaam gikakoal ik jt &
strulnjaci iz ove oblasti smatraju, mnogo je vaHnija i mn o ¢
realna slika tog sveta.

Il storija proulavanj-ihgodireda ppjavonppoviigiratija,ea nggatigan dti€aj multimedija na socijalni
Ai vot Loveka ispitiva-hgodsauAmpeviillputs poilelt&koim $Matraju da upo

donosi anarkoti zuj ule dpsesifnepoftage za manjemiinfoimdcijama.pat i j e i o}

Mar Gal Makl aun je melu prvima govorio o globalizaciiji k a
aUvolenje televizije pretGroarlialnce jpe espv eatv | § einleg t néf oo onkapcli g emamap
amedije kaojednuvelkuc el i nu, opi s a &akp msihodpz navoBeontkdijiiizazivaju stvaranje parasocijalnog efekta
/ reakcije koja se javlja kada medijski konzument reaguje na medijske figure kao da je on ili ona stvarna, realno prisutna osoba.

Na ovakav nalin konzument. zadovol javaju svoje socijalne po
Gto direkto utile na smanjenje potreba za socijalnom intera
Hal Foster 90i h godi na govori o konceptu aaktivne publiked koja
Dekodiranje medijskih poruka on je doveo u vezu sa ¢tri k1l ju

BdruGtveni m,
Bkul turol oGki m
Bi l'iLnim karakteristikama publi ke.
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Deca | mediji

PremaMel unarodnoj f eder amngkoj medjipredstavijagm dekcBJ)) strvaka i
Deca koja Hive u siro |l zveGt avanj e seodhosema deecu
nesrela gube individua je Lesto senzacionali s

Lesto prikazani kao sakojimasedecas uol avaju, a n
nesposobni da reaguju, misle ili govore za sebe. Konvencija o pravima deteta.
o S o Kadas e deca i pojave L

Medi j ski izveGtaji odec . .

- - supri kazana stereoti
malo analize ili bez analize ili nastavka. . . . <
Afrikeo ili aneodgovor
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